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يق بناء نموذج لمحددات قيمة العلامة التجارية لتسو

يةلمنتج التقليدي و الحرفي في السوق الجزائرا

د معراج هواري نائب مدير الجامعة للعلاقات الخارجية ,أ

جامعة غرداية الجزائر 
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:هدف البحث •

التجاريةالعلامةقيمةلمحدداتنموذجبناءإلىالدراسةهذههدفت•

خلالمنالجزائريةالسوقفيالحرفيوالتقليديالمنتجلتسويق

الدراساتمنمجموعةعلىاعتمادًاذلكوالمحدداتهذهمنمجموعة

.السابقةالأبحاثو

:أهمية البحث•

إلىبالإضافةالتجاريةالعلامةقيمةلمحدداتنموذجًاالبحثقدم•
صيفتوعلىتساعدالتيالتوصياتوالأفكاروالنتائجمنمجموعة
.يةالتجارالعلامةقيمةبناءخلالهامنيمكنالتيالأساليبوالطرق

:  ملخص البحث
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:مشكلة البحث•

المنافعمنالكثيرعلىتحصلمرتفعةقيمةذاتتجاريةعلاماتتملكالتيالشركاتإن

,Keller)،فيكبيرةأهميةذاالتجاريةالعلامةقيمةمفهومأصبحلذلكالفوائدو

1998 ; Berry, لجهوداازديادإلىأدىمما،الحاليةالعالميةالتنافسيةالبيئة(2000

طرقاتباعطريقعنوتعزيزهاالتجاريةالعلامةقيمةبناءنحوالموجهةالتسويقية

لعلامةابموضوعبدأالاهتمامأنالواضحفمنالجزائريةالسوقفيأما،عدةوأساليب

لامةالعبإدارةخاصةأقسامإنشاءعلىالشركاتبعضإقدامبسببوذلكالتجارية،

لاتالتساؤعنالإجابةفيالبحثمشكلةتلخيصيمكننا،هذاخلالمن،التجارية

:التالية

الحرفيوديالتقليالمنتجتسويقفيالتجاريةالعلامةقيمةمحدداتبينالعلاقةما-أ•

؟

تجلمنالتجاريةالعلامةقيمةعلىالتجاريةالعلامةقيمةمحدداتتؤثركيف-ب•

؟الحرفيوالتقليدي

خلالمنالتجاريةالعلامةقيمةتطويروبناءأجلمنالأفضلالطرقهيما-ج•

؟محدداتها

مقدمة البحث 
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: البحثالأهمية النظرية 

لمنتجالتجاريةالعلامةقيمةمجالفيالعربيةالدراساتإغناء•

الحرفيوالتقليدي

ريةالتجاالعلامةقيمةموضوعحولوأفكارنتائجالبحثهذايقدم•

غلتشحيث،التجاريةالعلامةقيمةأهميةمنانطلاقاً،ومحدداتها

.ءسواحدعلىوالأكاديميينالمسوقيناهتماممنكبيرًاحيزًا

يقتقدمًاأكثربحثيةلدراساتمقدمةالدراسةهذهتكونأنيمكن•

.ومحدداتهاالتجاريةالعلامةقيمةمجال

مقدمة البحث 
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: البحثالأهمية العملية 

طرقالتوصيفعلىالشركاتفيالقرارمتخذيالبحثهذايساعد•

جاريةالتلعلامتهمقيمةبناءفيتساعدأنيمكنالتيالأساليبو

.الحرفيوالتقليديلمنتج

فيالمنتجاتلمختلفالتجاريةالعلاماتمنالعديدوجودبسبب•

لعلامةاقيمةعلىالتركيزالشركاتعلىأصبح،الجزائريةالسوق

محجزيادةمنالطويلالأمدعلىإيجابيةآثارمنلهالماالتجارية

فيساهمتالتيالسوقيةالحصةوزيادةتنافسيةميزةوخلقالمبيعات

.والتطورالنمو

مقدمة البحث 
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مةبالعلاالوعيعلىإيجاباًبالسعرالوعييؤثر:الأولىالفرضية•
الحرفيوالتقليديلمنتجالتجاري

مةبالعلاالوعيعلىإيجاباًبالإعلانالوعييؤثر:الثانيةالفرضية•
الحرفيوالتقليديلمنتجالتجارية

علىإيجاباًالتجاريةبالعلامةالوعييؤثر:الثالثةالفرضية•
يالحرفوالتقليديلمنتجالتجاريةللعلامةالذهنيةالارتباطات

البحث فرضيات 
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إدارة 

المشاريع

جمع معلومات عن 
 
نا أ

 
دخت وأ

ألمؤسسة 
حل ألمشكلة؟

 
ن أ

 
!كيف يمكن أ

إدارة 

الشئون 

المالية

إدارة 

شئون 

الموظفين
رئيس 

المؤسسة

إدارة 

العلاقات 

العامة


